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叶真志报道　自
新零售概念诞生以来，
放眼整个市场，人、货、
场的关系被重构，无
人货架、智慧门店等
新物种层出不穷，从
前端到后端整个供应
链都经历着史无前例
的重塑。作为生活用
纸领导品牌，维达亦
全面升级了营销战略。

4月 23日， 生 活
用纸领导品牌维达联合天猫、大润发于上海正式启动
维达中国行（第六季），现场打造全国首家以纸巾为
载体的亲子互动快闪店“韧性体验馆”，除创新的纸
巾体验互动外，还引入智能互动屏 VR互动体验等新
零售玩法，吸引全国不少家庭前来体验。这也是自新
零售概念诞生以来，纸品行业首次新零售深度探索。
据了解，在此次启动仪式上，维达还联手全新

品牌代言人孙俪，共同倡导“韧在维达，乐在全家”

品牌理念，希望更多家庭在体验中践行维达韧性亲子
关系。
新零售时代的帷幕刚刚拉开，市场未来的星辰

大海，永远是属于拥抱变化、快速行动并迭代进化
的企业的。在这样剧变市场环境下，维达以中国行
为突破口，以“韧性体验馆”快闪店为载体，大胆
地开启了全新征程，给纸品行业展现了一个全新的
开端。

维达携天猫发力新零售
打造纸巾快闪店开启营销新体验
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