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中国动漫元素在纸品文创设计中的应用
□ 刘守鹏

摘 要：为了促进纸品文创的发展，传播中华文化，纸品文创设计亟待创新。中国动漫元素因具有粉丝基础较大和亲

和力等天然优势，将其巧妙地融入纸品文创设计，能够创新设计思路、丰富创新设计路径。据此，必须明晰纸品文创

的特色与中国动漫的特色，将二者融合，将中国动漫应用于纸品文创设计中，以实现纸品文创对于文化传播的重要

意义。
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纸品文创作为文创产品之一，具有独特的现实功

能。首先，纸品为基础设计的文创产品，由于其具有成

本较低、外形设计灵活度较高等特点，市场中纸品文创

的类型多种多样且非常普遍，如纪念馆、博物馆以及热

门旅游景区随处可见纸品文创产品的身影。其次，纸质

物品具有较长时间的保存期，且纸的发明本身就具有

便于人类记录的意义，因而，纸质文创产品具有纪念意

义。不同场所的纸质文创产品会根据自身文化特色设

计具有代表性的图标，游客倾向于选择纸质文创产品

用于自己使用或者赠送亲朋友人，或者将其作为纪念

品收藏起来，纸品文创产品成为各个景区的主流文创

产品之一。最后，纸质文创产品具有实用性，比如故宫

纸质文创产品中以古代宫廷人物为图标的笔记本、地

方剪纸文创产品、景区明信片产品等纸质文创产品都

具有实用价值。纸质文创产品的流行在年轻人群中成

为一种风尚，年轻群体用具有纪念意义的明信片写祝

福在节假日送给好友、在纸质文创笔记本上做精美的

手帐记录、地方剪纸用于窗花装饰等，真正做到将文创

艺术融入生活之中。

当下，中国正处于综合实力上升期，青年一辈将在

21世纪中期迎来中华民族的伟大复兴。在进入新时代

之际，基于我国基本国情和主要矛盾等方面，习近平总

书记对中国未来发展提出了“四个自信”的要求，包括

中国特色社会主义道路自信、理论自信、制度自信、文

化自信，每一个自信的提出都有其深刻的历史内涵与

时代意义。其中，文化自信强调，如今全球化趋势成为

主流，中国从鸦片战争被迫打开国门到如今主动融入

原本西方诸国为主导话语权的市场的过程中，中国人

对于外界的观察视角与心态随着国家综合实力的提升

发生过渡与改变，文化自信就是国民看待全球文化交

融时的重要基本立场。在纸质文创产品中融入中国动

漫元素符合文化自信的要求，将富有中国动漫元素的

艺术形态融入国家、地区的纸质文化产品中，使得国

家、地区的纸品文创具有中国特色，方便人们接触并进

行使用、收藏中国动漫元素纸品文创产品。在接触到具

有中国动漫性质的纸品文创产品时，消费者会主动探

索中国动漫背后的故事，学习动漫人物身上的中国精

神、中国文化，潜移默化地辅助大众坚定文化自信，这

在当今时代特殊背景下具有重要的文化塑造意义。

动漫的主要受众是青少年群体，在纸品文创产品

中巧妙融入中国动漫元素，有利于吸引大批青少年群

体。动漫文创产品自成一派，流行于市场中，因为其具

有一定的文化故事背景及外形艺术性强等特色，有一

定的粉丝市场，如 2019 年大火的动画电影《哪吒之魔

童降世》，故事背景建立在中国人耳熟能详的哪吒闹海

的神话传说的基础上，在人物品质塑造上融入中国人

自强不息、不畏艰险、“我命由我不由天”的顽强精神，

感动了一大批观众。同时，哪吒的人物形象可爱而又顽

皮，吸引了一大批青少年粉丝。将哪吒的动漫形象融入

纸品文创产品设计中，很容易吸引一大批青少年群体。

青少年通过使用与哪吒有关的纸品文创产品，将哪吒

不屈不挠、顽强拼搏的精神符号化，最终转换为自身精

神品格，从而提升青少年人群的审美能力。同样诸如

《秦时明月》《姜子牙》等中国动漫都以一定的历史、古

籍神话为背景，塑造出一个个具有代表性、能够有效吸

引青少年购买的卡通形象。将诸如此类的中国动漫元

素融入纸品文创产品设计中，能够提升青少年人群的

审美能力，打造健康积极的青少年审美文化。

卡通形象具有很强的亲和力，这种亲和力就像“大

熊猫外交”一样，能够将富有中国符号与中国文化的内

容传播到世界各地。由于纸质文创产品具有普遍性、纪

念性、实用性的特点，任何来中国旅游交流的外国人都

能够轻易接触并购买这一类产品，与外国游客进行交
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易的过程本身就具有一定的传播意义，这些中国动漫

符号背后所代表的中国精神，也通过双方交易间接走

向世界舞台。由于这样的天然优势，再结合动漫卡通形

象的亲和力，人们更倾向于购买使用这样没有攻击性

质的异国文化产品。就像中国的大熊猫凭借外表可爱、

动作神态萌等特点成为中国的一个代表形象，中国动

漫也具有这样的亲和力，在与纸质品文创产品的结合

中，其亲和力促进了中国文化在世界舞台上的交流传

播，这在当今特殊时代背景下、在中国越发走向世界舞

台中心的背景下，具有非常强大的、潜移默化的文化传

播推动力量。

结合动漫市场的复杂竞争形态可以发现，动漫市

场不仅有哪吒这样正能量的艺术形象，也不乏一些类

似于《十万个冷笑话》这样的低俗动漫形象。不少动漫

人物缺乏连贯的故事情节、精神品质的包装，只是通过

暴露的穿着刺激人们的二次元感官体验，从而刺激受

众消费。纸品文创设计承载着向中国青少年、向世界传

播中国文化的特殊使命，必须避免动漫形象设计为了

单纯盈利而往低俗化方向发展。当今的文化艺术传播

需要传播正能量、积极向上的内容，单纯以欲望为诱饵

的产品会拉低中国的国际形象，并会对青少年的审美

教育带来消极影响。因此，纸品文创产品设计中动漫形

象的应用必须有相关体制进行监管，保证文化输出的

质量和内涵。

中国动漫在融合纸品文创产品时应积极探索体系

化的发展模式，打造体系化的动漫形象以及文创产品，

使得产品展现出多样性和故事性，吸引稳定、更多的受

众群体。此处仍以《哪吒之魔童降世》动画电影为例，该

电影成功挤进中国电影榜前三名，借着观众的喜欢与

流行趋势，制片厂顺势推出《姜子牙》以及《二郎神之深

海蛟龙》两部电影的宣传，因此，可以看出片方打造类

似于“漫威英雄宇宙”的“封神宇宙”的雄心，其成功意

义通过《姜子牙》的票房纪录就足以证明。这样的营销

策略同样适用于动漫文创系列产品，在形象设计上体

系化，从产品的体系设计展现一定的故事性，同时产品

本身功能也遵循体系化，如文具类从手帐本到宣传册

等多样多样的产品形态，以满足消费者的多样化需求。

市场是一个复杂不稳定的市场，任何产品从设计

到应用的成功之路都不是轻而易举的，因此，需要实时

针对用户市场进行需求评估，迎合市场需求对产品进

行定位，如此才能打造成功的文创产品。地方景区针对

游客的旅游需求打造系列产品，比如到杜甫草堂游玩

的人群关注杜甫的生平事迹和精神文化，因此，结合需

求在纸品文创产品中融入杜甫的动漫形象而不是李白

的形象就具有很强的现实意义。在某部动漫热播期间，

积极尝试融入热播动漫形象也能及时吸引一批粉丝受

众进行购买，且实现了辅助宣传效果。针对用户市场主

动出击，进行消费购买意愿的科学评估而进行设计与

应用，这样科学规范的产品应用流程才能保证产品线

长盛不衰。

综上所述，纸品文创产品具有普遍性、纪念性以及

实用性的现实功能特点，融合中国动漫元素符合当今

时代文化自信的基本要求，基于动漫的趣味性使得纸

品文创吸引一批青少年使用群体，并提升青少年受众

的审美水平，基于动漫形象的亲和力也有助于将中国

文化传播到世界舞台上去。因此，在纸品文创设计中融

入中国动漫元素显得异常重要。但在实际应用中要注

意避免动漫形象设计的低俗化、注重文创产品设计的

体系化、时刻关注用户市场的动态需求，为进一步推动

中国动漫元素在纸品文创设计中的应用助力，进一步

推动中华文化的交流与传播。
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