
2022年第 7期 《造纸信息》

纸论坛Paper Forum

色彩元素在纸包装中的应用体现
□ 王 叶

摘 要：当前社会，大众的生活水平不断提升刺激了其精神层面的需求，因此消费者对纸包装产品的色彩元素设计

提出了新的要求。众所周知，色彩元素在纸包装中发挥着较大的作用。文章将探索色彩元素在纸包装中的作用，并通

过对色彩应用注意事项进行总结，展现出色彩的特殊价值，以此深入剖析现代白酒纸包装、茶叶纸包装以及食品纸

包装中的色彩元素，为今后纸包装中色彩元素的创新运用提供思路。
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在当前产品多元化的时代下，消费者能依据自身

意愿选择商品品类，也能根据导购的介绍来选择商品，

但在选择过程中，首先映入消费者眼帘的便是商品的

外观设计色彩，恰当和谐的色彩搭配不仅能突出商品

的功能信息，同时还能刺激大众的视觉感官，激发其消

费欲望。有研究表明，在消费者最初了解商品的短暂时

间内，色感视觉的作用能占到 80%。由此可见，色彩元

素对于商品包装的重要性。

随着社会经济的发展以及物质水平的提升，人们

越来越关注商品的外观包装，重视纸包装设计中的色

彩元素。青少年群体对色彩感较强的商品有着十分浓

厚的兴趣，比如食品类商品的外观色彩设计会根据商

品的属性和口味来不断地调整色彩元素的融入比例，

以此凸显食品的特色。在土特产商品纸包装中，设计者

会根据地域文化、当地习俗、食品用途的不同特征来融

入一些金黄色、土棕色等民俗风情浓郁的色彩元素，如

此能够传递出地方土特产口味的原生态和独特风味。

同时，不同商品的功能和价值也有所差异，而且每种商

品都会配有相应的图文信息，消费者很难一眼分辨出

自己所需要的商品，如果在商品纸包装中突出色彩元

素，则能赋予产品独特的包装颜色结构，让大众通过色

彩来找到所需的商品，进而准确表达商品信息。

现代色彩元素在纸包装设计中的合理运用能有效

地吸引消费者的眼球，刺激大众的视觉感官，从而达成

交易。可以说，色彩元素在纸包装中的应用形式和应用

目的都是为商品能够顺利达成交易而服务的。一方面，

色彩有冷暖之分，暖色系和冷色系所包装出的商品带

给消费者的视觉感官有较大的差异。比如饮料以及酒

类商品，市场上此种商品的包装大多采用冷色系色彩，

如此给人以清凉畅快的感觉，而熟食类的食品包装则

多采用暖色系，给人以食欲大动的感觉。另一方面，色

彩有轻重之分。色彩元素的深浅度运用在商品纸包装

中能给消费者带来不同的心理暗示和感官刺激，比如

颜色较淡的色彩会给人以轻松明快的感受，而颜色浓

重的色彩则会给人正式深沉的感觉。由此可见，色彩元

素的合理使用能刺激消费者的视觉感官。

色彩元素除了可以应用在纸包装的外观设计中突

出商品属性、刺激消费者的视觉感官，同时不同色彩的

使用还能表达商品的特殊含义与意蕴。比如在儿童商

品的纸包装设计中，设计者可以使用较为鲜艳的色彩

元素来增强商品的吸引力，其中融入的“中国红”色调

蕴含着吉祥如意、幸福平安的美好意蕴，还有“青草绿”

色调的使用能表达出绿色环保、健康低碳的特殊意蕴。

不仅如此，色彩元素在表达意蕴时还能突出艺术审美

的特点，比如美术类商品的纸包装一般颜色比较鲜艳

且色彩丰富，艺术感较强，其他品类的商品纸包装中也

会融入一些色彩拼接、色彩重叠等元素，以此来增强商

品的艺术感。由此可见，不同色彩元素背后还蕴含着丰

富的内涵价值。

色彩的种类十分繁多，不同的商品可以尝试多种

色彩搭配，但对于特殊功能和属性的商品则不可滥用

色彩，需要注重多种色彩元素的合理搭配。比如在药品

类商品的纸包装中，由于药品具有特殊性，因此在色彩

使用时一般会采用色度较浅的单色调，比如奶白色、纯

白色与淡蓝色、纯白色与淡棕色、纯白色与黄色等色彩

的搭配，这些色彩的搭配给消费者带来了药品药效良

好的视觉体验，从而让消费者主观上愿意购买推荐的

药品。同时，设计者在将色彩元素应用到商品纸包装

时，需要考虑不同色彩的明暗度、色调纯度对商品属性

的影响，进而从中选取最适合也最能代表商品特点的

颜色，如此才能有效地搭配色彩元素，辅助商品的消费

价值得到体现。

色彩本身作为艺术设计过程中的重要要素，其在

·纸包装·
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商品纸包装中具有不容忽视的地位。尤其是在当前商

品多样化的现代社会中，同一功能的商品有几十种甚

至上百种外观包装，而包装的材料也各式各样，有纸包

装、塑料包装、礼品盒包装等，如何让大众消费者一眼

就选中心仪的商品，并在今后同类型商品的选择中倾

向于此种商品，除了与商品的质量有关之外，同时还需

要外包装中色彩元素的衬托。尤其是在纸包装中，色彩

元素能以丰富的形式在外观纸包装中呈现出商品的功

能、形状、实用度等方面，给大众以商品透视化的视觉

冲击和良好的购买体验，如此能使该种商品在消费者

的心中产生色彩记忆，今后大众再有消费需求或者再

次遇到同色系类型的商品，便会首先想到这一商品的

功能。

色彩元素同商品外观设计中的其他元素一样，也

有完整性的特征。在商品纸包装设计中，需要保证色彩

元素的稳定性和完整性，如此才能吸引更多消费者的

注意。设计者在搭配色彩元素时，需要考虑色调、包装

面积、调和色、间隔区域以及对比色差等方面的因素，

对于艺术感较强的商品可采用色彩反差较大的元素，

而对于实用类或环保类的商品，则需采用色彩柔和的

淡雅色系，或者采用色彩反差感较弱的相近色系，如此

才能既不喧宾夺主，又与商品的实际特征相符，给大众

带来良好的消费体验。同时，设计者在颜色完整性的合

理搭配中，还需要深入地了解和把握消费者的心理变

化、消费习惯，对不同年龄阶段的消费者进行商品色彩

定位，将适合不同年龄阶段的色彩元素融入商品纸包

装，以增强商品的吸引力。

以白酒类产品的纸包装为例，设计者在搭配纸包

装中的色彩元素时，要考虑到白酒类产品的功能和用

途以及消费者的心理预期，一般会从白酒包装的色彩

色调搭配方面进行研究。市场中常见的白酒包装以红

色系和黄色系为主，以红色调为主的酒类纸包装体现

出喜庆和谐的氛围，以黄色调为主的纸包装体现出消

费者奢华高贵的气质，同时近几年又出现了一些具有

现代感和高级感的紫色调包装类型，体现出了低调神

秘的色感，极大地满足了当前社会大众的消费需求。

茶叶这一品类也是使用纸包装元素较多的商品。

自古以来，中国先人便将茶叶作为待客、送礼、怡情的

产品，因此该商品的外观纸包装设计需十分注重色彩

元素的搭配与运用。以福鼎白茶的纸包装为例，福鼎白

茶纸包装整体采用淡色系和单色系，以突出公司茶叶

的纯净和质量，给人以口感尚佳的视觉感受。世博会中

陈列的福鼎白茶，其外观纸包装设计以红色和金色两

种为主，体现出中国热情好客的特点，同时也与世博会

展示中国文化的主题相呼应。

食品类商品是大众生活中不可或缺的重要消费对

象。当前在消费者对食品质量要求逐步提高的基础上，

也开始关注食品的外包装色彩。超市的熟食类食品的

纸包装色彩元素一般选用与食材相近的颜色，比如肉

类食品的纸包装颜色多为棕色、蜜色，蔬菜类食品多以

绿色为主，零食类食品的纸包装色彩则较为丰富，比如

有淡黄色、紫色、蓝色、绿色等，不同食品的纸包装色彩

设计是根据大众消费者的消费行为和消费习惯来决定

的。另外，食品在柜台或者货架上展示时，设计者会在

食品纸包装色彩中融入一些简约明快的元素，并且尽

量保证色调统一、易识别，如此才能引导大众进行消费。

优秀的纸包装设计不仅需要考虑商品的外包装结

构，同时还需要考虑大众的审美需求、消费需求以及视

觉感官需求。现代社会的产品琳琅满目，大众消费者的

选择越来越多，在此形势下，与商品纸包装设计相关的

色彩元素要想发挥自身的功能价值，体现出商品的功

能，就必须合理地设计色彩元素，根据商品属性、大众

需求及时调节色彩元素在包装中的融入比例，有效地

提升商品的整体外观美感和艺术感，进而给大众营造

良好的审美体验，带动消费。
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